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Ghid pentru utilizarea efficienta a acestor oportunitati

Ce?

De ce?

Intrebari cheie pentru atingerea
succesului

Stabileste domeniile pe care vrei sa le explorezi in proiectul tau.
Brainstorming-ul in cadrul unei echipe poate produce o gama larga de idei
pentru dezvoltarea conceptelor si proiectarea activitatilor. Pentru a putea
selecta ideea cu cel mai mare potential de implementare si impact
pozitiv, comparati optiunile avute, spre exemplu, prin efectuarea unei
analize a nevoilor. Respectati permanent valorile de baza ale
institutiei pe care o reprezentati si nevoile critice ale comunitatii
pentru care este destinat proiectul. Problema cea mai presanta si / sau
ideea care poate aduce beneficii membrilor comunitatii ar trebui sa
prevaleze. Dupa ce stabiliti ideea de baza a proiectului, cdutati concepte
complementare pentru a acoperi domenii de interes suplimentare, mai putin critice,

dar totusi relevante.

Definiti scopul / domeniul de aplicare / obiectivele / prioritatile
proiectului dumneavoastra. Consultati-va echipa cu privire la
problemele fundamentale pe care proiectul dvs. doreste sa le
abordeze. Ganditi-va la activitati fezabile (aveti mijloacele
necesare pentru a converti ideile in concepte implementabile) si cu
un scop bine definit (activitatile inseamna ceva pentru dvs. si
comunitate). Atunci cand identificati scopul proiectului dvs., este
indicat sa aveti o abordare realista. Evitati stabilirea unor scopuri
prea ambitioase si tineti cont de resursele disponibile (conexiuni
institutionale, resurse umane disponibile pentru implementarea
proiectului, capacitate de cofinantare). In timp ce atentia
dumneavoastra este indreptata catre diferite aspecte ale proiectului, nu
pierdeti din vedere obiectivele si prioritdtile specifice pe care le are
programul de finantare. In acelasi timp, urmati obiectivele propriei
institutii sau / si organizatii superioare (de ex: scoala locala impreuna

cu strategia nationala a Ministerului Educatiei).
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Ghid pentru utilizarea efficienta a acestor oportunitati

Intrebari cheie pentru atingerea
succesului

Din nou Ce?

Explicati clar de ce conteaza proiectul. Cand doriti sd inregistrati un proiect in cadrul unui apel
competitiv, este recomandabil si subliniati importanta proiectului. In primul rand, proiectul ar trebui
sa fie aliniat cu valorile, misiunea si viziunea corespunzatoare mecanismului de finantare pe care il
vizati. Cautati cuvinte cheie, obiective pe termen lung (dincolo de perioada proiectului) si prioritati
recurente ale schemei de finantare sau chiar ale Uniunii Europene. In al doilea rand, echipa in sine
ar trebui sa fie ferm convinsa de utilitatea proiectului. Daca dumneavoastra si echipa, institutia si
partenerii dvs. credeti in concept si va angajati sa-l implementati, aplicatia va reflecta angajamentul
dvs. puternic de a indeplini prioritiatile mecanismului de finantare si obiectivele proiectului. Mai
mult, o expunere coerenta a proiectului si un sprijin constant din partea echipei de scriere fac
proiectul mai convingator pentru public, inclusiv pentru grupurile tintd. De asemenea, in acest fel,
proiectul are sanse mai mari de a atrage mai multi participanti directi, de a influenta participanti

indirecti suplimentari si de a influenta mai tare partile interesate.

Cand?

Ganditi-va la perioada in care trebuie si implementati proiectul.
Cand conturati activitatile proiectului, dvs. si partenerii dvs. trebuie sa
stabiliti o cronologie a acestora. Activitatile ar trebui desfasurate in
intervalul de timp solicitat de programul de finantare. Pentru a evita
intarzierile sau neconcordantele cu partenerii de proiect, stabiliti un
calendar comun / grafic Gantt. Pentru a evita termenele stresante, stabiliti
termene intermediare interne, care, dacda sunt depdsite, permit totusi
libertatea de actiune. Trebuie alocat suficient timp inainte si dupa
executarea proiectului. Ante-proiect: acordati suficient timp actiunilor
pregatitoare: durata aprobarii depunerii proiectului, calendarul transelor
de finantare a proiectului, comunicarea transnationald, pentru a decide
actiunile comune anterioare proiectului. Post-proiect: planificati
activitatile de urmadrire si asigurati continuitatea strategiei de diseminare

si durabilitatea parteneriatului, impreund cu sustenabilitatea rezultatelor

proiectului, in cazul in care exista.
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Ghid pentru utilizarea efficienta a acestor oportunitati

Intrebari cheie pentru atingerea
succesului

Care titlu?

Stabiliti un titlu atractiv proiectului dvs. Proiectul dvs. va trebui sa
apeleze la potentiali parteneri, sd convingad evaluatorul si sa fie
atragator pentru public. Titlul ar trebui sa se potriveasca programului
de finantare, sa fie reprezentativ pentru parteneri si sa reflecte intr-un
mod memorabil si semnificativ ideea proiectului. Acronimele
»catchy”, usor de retinut, care descriu ideea, obiectivele sau grupurile
tinta ale proiectului sunt des intdlnite in cazul proiectelor finantate de
UE si de asemnea, se recomanda utlizarea lor. Mai mult, deoarece
activitatile vor trebui promovate catre partile interesate si potentialii
participanti, proiectul dvs. trebuie sa construiasca o identitate
coerentd, aceleasi elemente vizuale, limbajul si formatul continutului

adaptate publicului. Aceeasi identitate coerentd trebuie mentinuta pe

tot parcursul fazei de diseminare.

Pentru Cine?

Identificati grupul tinta si vezi cum ii va afecta acest proiect. Amintiti-
va Intotdeauna cui se adreseazd proiectul. urmeaza sa aiba impact.
Definirea clara a grupului / grupurilor tinta va permite sa determinati
scopul proiectului, formatul aplicatiei, natura activitatilor si strategia de
diseminare. In mod ideal, inainte de a incepe proiectarea proiectului,

interactionati direct cu beneficiarii proiectului (de ex: sondaj de la usa

la usa, consultari publice deschise si intalniri cu liderii de opinie locali /
reprezentantii comunitatii). Alternativ, puteti utiliza date statistice (de ex:
recensamant national, arhiva locala, sondaje de opinie publice existente)
pentru a intelege mai bine nevoile si asteptarile grupului tinta. Grupul /
grupurile tinta al/e proiectului ar trebui si fie mentionat/e in

toate fazele de scriere, implementare si diseminare a proiectului.
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Ghid pentru utilizarea efficienta a acestor oportunitati

Intrebari cheie pentru atingerea
succesului

Cum?

Ganditi-va la cele mai bune modalitati de a implementa activitatile
proiectului si de a obtine rezultatele vizate. Finantarea va fi acordata
acelor activitati care respectd obiectivele si prioritatile programului de
finantare, care pot atrage partile interesate si publicul, si sunt adaptate
dupa nevoile grupului tinta. Activitatile ar trebui sa tind cont de obiceiurile
comunitatii, s maximizeze utilizarea mijloacelor existente (ex: personalul
local disponibil sa fie implicat, alte initiative pentru organizarea de
activitati comune) si resursele prospective (ex: instrumente de finantare
suplimentare), dar sa ia in considerare si limitarile (birocratice, logistice,

financiare). Activitatile ar trebui sa poata ajunge la participanti directi

si indirecti. Activitatile ar trebui sa fie incluzive fata de participanti si

h transparente pentru partile interesate, mass-media si public. Documentarea
w,_ e ref/ activitatilor (de ex: videoclipuri, rapoarte scrise, marturii ale

participantilor) poate produce rezultate sustenabile si poate contribui la

diseminarea proiectului.
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Identificarea celui mai relevant program de finantare

Identificarea unui mecanism de finantare

Cercetarea programelor de finantare UE disponibile poate
fi o sarcina descurajanta, dar cruciala

%%%%%g 1. Corelati obiectivele cu posibilele
. %\ _ g oV mecanisme de finantare
AN ;

2. Familiarizati-va cu posibilele mecanisme de

finantare relevante

3. Selectati cel mai potrivit mecanism,

incluzand intervalul de timp necesar

4. Verificati daca ideea dumneavoastra de proiect

este viabild cu mecanismele disponibile

5. Familiarizati-va cu caracteristicile

mecanismului de

B _“' g \ = 6. Estimati daca potentialele activitat
proiectului vor avea suficientd finanf
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Implicarea si convingerea factorilor de decizie

Implicarea si convingerea factorilor def§décizie

. ¢

Proiectul finantat de UE necesita intotdeauna interactiunea cu factorii de decizie

Fie cé sunt autoritati locale, organizatii non-profit sau experti, proiectarea unui proiect este un efort colectiv.
Asigurati-va ca aveti o intelegere clarid a conceptului de proiect si il puteti prezenta partilor externe
in mod coerent si convingitor. Fiti foarte specific cu privire la conditiile de implementare a proiectului.
Abordati-va factorii de decizie relevanti cu un rezumat concis si bine structurat al activitatilor,
calendarului si bugetului proiectului. Justificati cu fapte necesitatea investitiei in timp (durata estimata), a
cofinantarii (contributia totald, numarul si calendarul ratelor, dacd este cazul) si a ajutorului specializat

(angajarea de experti, implementatori).

Cu cat conceptul de proiect este mai detaliat, mai usor de inteles, cu atit sunt mai mari sansele
de a convinge factorii de decizie sia-1 sustina. Asigurati-va ca va exista un angajament formal (de
ex: semnarea de acorduri, documente obligatorii din punct de vedere juridic) al factorilor de decizie,

dar, de asemenea, depuneti eforturi cu privire la sprijinul informal si cooperarea durabila.



Pregatirea unei propuneri de proiect

De la Planificare la punerea in Practica

Aplicarea diferitelor sfaturi prezentate in aceasta sectiune in timp ce scrieti propunerea
de proiect va va ajuta sa creati cea mai buna propunere posibila de prezentat pentru
cererea de finantare

Pasii de urmat in scrierea Propunerii de proiect

1. Stabileste un plan clar si efectueaza

cercetarile necesare

2. Stabiliti partenerii si prezentati-i in

propunere

3. Elaborati introducerea si prezentati ideea de

proiect si scopul acestuia

4. Impartiti propunerea in sectiuni relevante

5. Descrieti cronologia proiectului in fiecare sectiune

6. Scrieti o concluzie pentru a rezuma propunerea
dumneavoastra

7. Corectati propunerea




Pregatirea unei propuneri de proiect

Sd incepem: Cum si Unde sa incepem

Dupa ce ati selectat subiectul pe care doriti sd va construiti proiectul, precum si gasirea mecanismului de
finantare adecvat pentru care sa aplicati, trebuie sa incepeti sa lucrati la propunerea de proiect.
Planificarea redactarii proiectului este primul pas in elaborarea unei propuneri. Dacd aveti un plan clar, veti
economisi timp si veti avea o viziune clard a ceea ce scrieti si a ceea ce urmeaza. O propunere ar trebui sa

explice in detaliu ce veti face in proiectul dumneavoastra.

Pe parcursul scrierii cererii de finantare asigurati-va ca indepliniti
urmatoarele sarcini:

Prezentati toate ideile
Prezentati viziunea dvs. asupra proiectului
Evidentiati scopul proiectului

Enumerati rezultatele si beneficiile planificate



Pregatirea unei propuneri de proiect

Atentie la detalii: Sfaturi generale

Inainte de a incepe sa va scrieti propunerea, asigurati-va cad efectuati cercetari ample cu privire la domeniul
pe care intentionati sd il abordati. Acest lucru va va ajuta foarte mult, deoarece veti avea la dispozitie toate
informatiile necesare. Lipsa de informatii cu privire la domeniul ales va fi evidenta in propunerea dvs. si

acest lucru poate duce la ignorarea acesteia.

Un aspect important de retinut pe tot parcursul redactarii propunerii este urmatorul: trebuie demonstrat ca
ideea de proiect este atent aleasa si meritd pusa in practica. Prin continutul propunerii dvs. proiectul
trebuie sd pard cat mai atragator. Acest lucru se realizeaza prin descrierea scopului, beneficiilor si planurilor
de livrare a rezultatelor, intr-un mod detaliat, dar usor de inteles. In acest fel, cei care evalueaza propunerea
vor fi mai interesati de ideile si proiectul dvs., crescand astfel sansele ca proiectul sa fie finantat din
fondurile UE.

Designul propunerilor reprezinta un alt aspect important in scrierea unui proiect, care nu trebuie omis.

Asigurati-va ca propunerea de proiect este suficient de atragatoare din punct de vedere vizual, putand fi

citita si inteleasa cu usurinta. Astfel de mici detalii pot face diferenta, evidentiind profesionalismul partilor

implicate, si prioritizand propunerea de proiect in defavoarea altor propuneri. Propunerea dvs. de proiect

ar trebui sa fie impartita in diverse sectiuni pentru a explica obiectivele si activitatile sale in mod adecvat.
Asigurati-va ca includeti urméatoarele:

e Cuprins

e Parte introductiva

o Diverse sectiuni care descriu cronologia proiectului

e Valori in cuprinsul propunerii

e Concluzie solida
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Pregatirea unei propuneri de proiect

In cdutarea unui partener

Avand stabilit un concept clar de proiect, puteti trece la tehnicitatile proiectului. Dacd apelul necesitda un
parteneriat de proiect, incepeti sa investigati ce entitdti se pot aldtura si cautati-le pe cele potrivite si aduceti-
le pe cele mai bune. O cautare de parteneri poate fi una dintre cele mai provocatoare parti ale unei propuneri

de proiect, in special pentru organizatiile / persoanele care sunt noi in schemele de finantare ale UE.

Primul lucru de facut este sa verificati criteriile de eligibilitate si sa determinati tipul (autoritate publica,
ONG, entitate privata etc.), numarul si nationalitatea partenerilor necesari. Daca operati intr-o retea
transnationala, intrebati partenerii existenti dacd ar fi interesati / potriviti si / sau Incercati sd stabiliti noi
conexiuni. Cercetati motoarele / platformele / grupurile de cautare dedicate cautarii partenerilor de proiect,
sau recurgeti la conexiunile personale. Nu va limitati la partenerii vechi, fiti intotdeauna deschisi si pentru

cei noi, aflati informatii despre acestia si demonstrati ca existd fiabilitate si responsabilitate reciproca.

Pentru a atrage parteneri in proiectul dumneavoastrd, creati o prezentare simpld, dar convingdtoare a
conceptului, care poate fi trimisa la cerere. Aratati-va dorinta de a discuta personal sau digital pentru mai
multe detalii; transmiteti un angajament fata de proiect. Unele calitati pe care trebuie sa le aveti in vedere la
parteneri atunci cand efectuati o cautare de parteneri sunt:

e Scopuri si obiective comune

e Parteneri implicati si activi

e Parteneri de incredere

Expuneti motivele pentru care considerati ca ati ales partenerii adecvati, descrieti potentialele
beneficii reciproce si implicatiile pozitive pe termen lung ale parteneriatului (retea extinsa, mai
multe comunititi / entititi impactate). In functie de apelul de proiect, faceti schimb de informatii
cu privire la partile implicate, semnati acorduri de asociere si incepeti o colaborare bazata pe

incredere profesionala, comunicare deschisa si responsabilitate comuna.

in propunerea dumneavoastri, creati o sectiune dedicati prezentirii partenerilor
implicati, mentiondnd si rolurile acestora in proiect. Evidentiati capacitatile si
experienta fiecarui partener si modul in care acestia pot influenta pozitiv proiectul
pentru a deveni unul de succes. Experientele partenerilor din diverse domenii reprezinta
un avantaj. Acest lucru va contura ideea ca proiectul si finantarea sunt pe ,,maini bune”,

iar proiectul va fi implementat fara a intampina probleme.
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Pregatirea unei propuneri de proiect

Sa incepem: Elaborarea Partii introductive

Prima sectiune a propunerii dvs. ar trebui sa fie o introducere. Aici, trebuie sa prezentati subiectul pe care il
veti aborda in cadrul proiectului. In aceasta sectiune, este imperativ si mentionam scopul proiectului. Acest
lucru trebuie explicat simplu si clar, pentru ca toata lumea sa poata intelege si sd se raporteze. Daca subiectul
dvs. este abordat rar, evidentiati foarte mult acest aspect. Spuneti ca, prin acest proiect, veti aborda o zona de
cercetare rar exploratd. Daca proiectul dvs. nu implica noi domenii de cercetare, evidentiati modul in care
acest proiect este inovator in comparatie cu cele anterioare si ce imbunatatiri va aduce domeniului vizat. Dupa
ce ati explicat acest lucru, treceti la prezentarea ideii dvs. de proiect si spuneti cum intentioneaza acest proiect

propus sa abordeze si sa rezolve problema identificata.

Continut: In ce va consta proiectul dvs.?

in aceastd parte a propunerii dvs., trebuie si scrieti despre ceea ce veti realiza in cadrul proiectului.
Cu alte cuvinte, trebuie sa va prezentati cronologia proiectului. Pentru a prezenta acest lucru, creati
sectiuni corespunzatoare in propunerea dvs. De exemplu, daca proiectul dvs. este impartit in trei
evenimente sau rezultate, creati trei sectiuni in propunerea dvs. pentru a descrie in detaliu fiecare
eveniment / rezultat. Aici, trebuie sa explicati scopul fiecarei activitati care se desfasoara, sa oferiti
planuri de zi, cum ar fi locul de desfasurare, alocarea timpului pentru fiecare activitate si toate detaliile

necesare pentru a explica ce se va intampla.

in descrierea evenimentelor care vor avea loc, asigurati-va ca indicati:
®* Grupul tinta;
e Date provizorii

®* Locul de desfasurare
o Planul zilei

Mai mult, descrieti activitatile care se desfasoara, cum ar fi: activitati de tip ice breaker, ateliere, printre
alte detalii. Asigurati-va ca descrieti in detaliu despre ceea ce se intampla. Aici veti prezenta, de asemenea,
ciclul de viata al proiectului in termeni de resurse, instrumente, programul proiectului etc. Evidentiati
faptul ca astfel de activitati necesitd finantare pentru a avea loc. Aceasta ar trebui sa fie cea mai lunga

sectiune din propunerea dvs., deoarece descrieti in detaliu ce se va desfisura si in ce consta proiectul.
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Coordonarea si gestionarea proiectului finantat

Concluzia: Cum sa finalizati Propunerea de proiect

Sectiunea finala a propunerii dvs. ar trebui sd reprezinte o concluzie. Aici, trebuie
sd rezumati in ce va consta proiectul dvs. Repetati titlul si domeniu abordat in
proiect.

In cele din urma, asigurati-va ca subliniati cd acest proiect este important,
deoarece ar aduce rezultate in domeniul abordat. Aceasta este ultima sansa

de a convinge evaluatorii ca proiectul dvs. meritd alocare de finantare.

Aproape gata! Corectati si verificati Propunerea de proiect

In sfarsit, un alt pas care nu trebuie omis atunci cand va scrieti
proiectul este sa va asigurati ca va verificati si reverificati lucrarea.
Asigurati-va cd nu exista greseli de ortografie sau gramaticale,
deoarece acest lucru va va face munca sa pard neprofesionista, ceea ce

poate influenta evaluatorii.

Corectarea poate fi obositoare, dar este necesar sd ne asigurdm ca
finantatorul primeste cea mai bund versiune a propunerii de proiect. O s i = 4
corectare facuta de ciatre o noud persoana este intotdeauna o idee buna,

deoarece se pot identifica greselile omise anterior.



Coordonarea si gestionarea proiectului finantat

Pregatiri pentru un proiect de succes

Coordonarea eficienta a proiectului si gestionarea fondurilor acordate

1. Creati o cronologie a proiectului

2. Relatia cu partenerii

3. Alocarea sarcinilor si stabilirea unor termene
4. Creati un buget

5. Promovare proiect

6. Diseminati rezultatele

PAGE 61




Coordonarea si gestionarea proiectului finantat

Alocarea sarcinilor si Respectarea termenelor

Proiectarea si livrarea unui proiect poate parea intimidanta. Acesta este motivul pentru care mai multe pregatiri
trebuie sd aiba loc in prealabil. Planificarea pas cu pas, alocarea corecta a sarcinilor, utilizarea responsabila a
resurselor si gestionarea timpului sunt esentiale. Pentru a putea planifica actiuni relevante si fezabile, impartiti
conceptul proiectului in sectiuni. in cadrul parteneriatului, stabiliti echipe si persoane responsabile pentru
toate sarcinile. Este imperativ sd se creeze un calendar pentru sarcinile care trebuie indeplinite. Acest lucru

va oferi o idee clara a distributiei sarcinilor proiectului intre parteneri.

Stabiliti ce sarcini trebuie indeplinite mai intidi pentru a incepe proiectul. A avea o
intalnire cu partenerii pentru a lua deciziile necesare cu privire la primii pasi ai proiectului
este un pas important. Astfel, partenerii pot accepta anumite roluri minore pe care li se
repartizeaza. De exemplu, partenerii pot stabili impartirea muncii cu privire la promovarea
proiectului. Partenerii decid intre ei cine va fi responsabil pentru platformele de
socializare, site-ul web, buletine informative si orice alte caracteristici care sunt incluse in

astfel de proiecte

O alta decizie importantd care ar trebui luatd in primele etape ale proiectului este
prioritizarea nevoilor proiectului. Decizia asupra lucrarilor si a termenelor care ar trebui
respectate in diferite perioade ale proiectului va contribui la mentinerea mai buna a
partenerilor si la mentinerea proiectului. Fiti atenti la nevoile urgente din cadrul
proiectului. Prioritizarea corecta va duce la resurse mai bine utilizate si la un proces

organizational care functioneaza fara probleme

Asigurati-va ca stabiliti si mentineti o comunicare bunai si regulata cu partenerii; stabiliti reguli
interne clare, atributii de raportare etc. - pentru a urmari sarcinile indeplinite, pentru a sustine o
comunicare permanentd si structuratd. Acest lucru va ajuta la respectarea termenelor intermediare in
calendarul proiectului. Pentru a evita duplicarea sau omiterea sarcinilor, anuntati partenerii cu privire
la orice actiune executatd intr-un mod cunoscut de toti intr-un sistem de informatii centralizat

(diagrama Gantt, Drive partajat, platforme colaborative).
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Coordonarea si gestionarea proiectului finantat

Buget & Implementare

Aspectele financiare ale unui proiect pot fi un aspect complex si provocator. Cu toate acestea,
cu o bugetare clara si in cunostinta de cauza si o alocare realista a banilor, se poate asigura
ca proiectul este finantat suficient in toate etapele. Dupéa ce cunoasteti normele de finantare
solicitate de schema/programul de finantare, creati un buget detaliat. Cunoasteti bugetul
minim pe care trebuie sa il implementeze proiectul dvs., iar plafonul de finantare nu il puteti
depasi in conformitate cu programul de finantare.

Fiecare sectiune din proiect trebuie sa reflecte implicatii in buget, chiar daca aplicantul formal nu prevede o astfel de
defalcare bugetara specifica. Avand o estimare calculata pe partener, adica intalniri transnationale, rezultate intelectuale,
activitatile specifice vor minimiza functionarea deficitard, vor preveni deficitele de finantare, vor acoperi eventualele

situatii neprevazute..

Dupa ce cunoasteti programele de finantare exacte pe care le puteti implementa, cercetati cele mai adecvate sarcini si
instrumente de implementare eficiente din punct de vedere al costurilor. Discutati strategia optima de implementare cu
toti partenerii si asigurati-vd ca toatd lumea este consultatd si implicatd. Incredintati executiile sarcinilor pe baza ,
experientei si asteptarilor fiecarui membru al personalului. Ar trebui sd existe consultdri periodice pe tot parcursul
procesului de punere in aplicare. Fiecare imbunatatire, impediment sau modificare care intervine ar trebui notificate in

timp util si in mod transparent.
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Coordonarea si gestionarea proiectului finantat

Marketing-ul proiectului vostru

Fara o campanie de marketing, este foarte dificil sd introduci un nou proiect publicului si sa atragi un public. Este
important s ai un public care este interesat si implicat in proiectul tiu. In acest fel, rezultatele vor fi partajate si apreciate
de grupul tinta. Pentru a indeplini cerintele mentionate, trebuie parcurgeti mai multi pasi pentru a va comercializa
proiectul in cel mai de succes mod:

1. Creati o "imagine de proiect"

2. Profitati de social media

3. Crearea unui calendar de inregistrare
4. Creati un site web al proiectului

5. Creati postere

6. Creati un plan tinta simplu si un buget

In primul rand, oferiti publicului o vizualizare atractiva a proiectului. Un logo pentru a reprezenta proiectul este esential.
Dupa aceasta, oferiti un fundal clar al continutului proiectului. Niciodatd nu presupune in mod gresit cd oamenii cunosc

deja unele aspecte ale proiectului dvs..

Pentru a va comercializa proiectul, profitati de social media. Existd multe platforme de socializare, ar fi Facebook,
Instagram si Twitter, care sunt utilizate de milioane de oameni. Crearea de conturi de social media pentru proiectul dvs.,
pentru a disemina informatii prin intermediul acestora, ar fi una dintre cele mai usoare modalitati de a va prezenta munca.
Creati un calendar de postare si urmati-l pentru a va asigura ca partenerii proiectului Incarca continuu continut si
interactioneaza cu urmaritorii

O alta metoda de marketing online este prin crearea unui site web dedicat proiectului, unde puteti posta bloguri, postari,
videoclipuri printre alte medii pentru a implica spectatorii. Creati postere pentru a le incarca pe retelele de socializare,
utilizand unele dintre cele mai bune platforme pentru a le crea. Unele programe din care puteti crea continut excelent

sunt Adobe Illustrator si Canva.

Creati un plan si un buget tinti simplu si respectati-l pentru a profita la maximum de publicitatea dvs..
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Diseminarea proiectului

Dupa ce dumneavoastra si partenerii dumneavoastra ati lucrat impreund pentru a crea continutul proiectului,
trebuie sa il diseminati grupului tinti. Aici, veti raspindi informatiile pe care le-ati creat publicului. Aceasta
parte este legata de partea de marketing a proiectului dvs., deoarece interactionati cu adeptii / grupul tinta al
proiectului. Utilizati platformele de socializare pentru a v promova rezultatele din activitatea pe care ati
produs-o si anuntati-le despre orice evenimente pe care le veti desfisura pentru a prezenta continutul
proiectului.

Diseminarea poate fi realizata in diferite moduri, cum ar fi evenimente, seminarii, sau continut scris. Indiferent
de modalitatea de distribuire a informatiei, trebuie sa atrageti oamenii sa rezoneze cu aceasta. Trebuie sa
identificati ce instrumente sunt necesare pentru diseminare. Studiati bine grupul tintd pentru a satisface nevoile
acestora. Daca aveti un eveniment, trebuie sa va ganditi la invitatii, locatie, datd, buget si alti factori.

Daca rezultatul este ceva scris, trebuie sa interactionati diferit cu grupul tintd. Veniti cu planuri pentru a ajunge la grupul
tinta in cel mai bun mod posibil. Analizati diferite optiuni pentru a gasi cele mai bune si mai eficiente instrumente pentru

a ajunge la publicul tinta si pentru a-l face sa se implice in proiectul terminat. De asemenea, trebuie sa asigurati suficient
personal competent pentru a desfasura activitatile proiectului.
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Observatii finale

Observatii To get an idea o.n how .to \.Nrite- a SUCC?SSfUl project
) 2 proposal and funding application is by having a look at
fl nale past projects (both internal and external). Through these,

you can learn from previous applications’ successes as
well as mistakes.

In capitolul urmitor, veti vedea cateva exemple de succes. Acestea pot
fi foarte utile, deoarece le puteti folosi ca exemplu si ca ghid privind
modul in care un proiect ar trebui sa fie scris si structurat.

Va dorim mult noroc in planificarea proiectului si multa

inspiratie pentru a reusi implementarea proiectului propus.
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